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CUANDO EL LIDER MEDIOS SOCIALES CRONICA DEL SEMINARIO
ES DESCONOCIDO Y REVOLUCION “COMUNICACION DESDE LA CIUDAD"
ANTE LA CIUDADANIA POLITICA
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Fecha de publicacion: 2011

Numero de paginas: 210

Este libro indaga sobre la la influencia de la estadounidense Central Intelligence Agency (CIA) en
la industria filmica de Hollywood. Y lo que es mas: radiografia las sinergias resultantes de las
peliculas producidas en Hollywood y las politicas llevadas a cabo por la Casa Blanca en materia
de relaciones internacionales.

Cinco décadas de peliculas y de politicas publicas norteamericanas son diseccionadas en este
texto: 1960, 1970, 1980, 1990 y 2000. Y lo hace para dar respuesta a una pregunta:;en qué
medida los guiones de Hollywood responden a las necesidades ideoldgicas de Estados Unidos,
articuladas a través de la CIA? La respuesta: en las paginas de este libro.

Titulo: Satira televisivay democracia en Espaia: La popu
larizacién de la informacion politica a través de lasatira

Autor: José Luis Valhondo Crego

Editorial: Editorial UOC

Pais de publicacion: Espana

Fecha de publicacion: 2011

Numero de paginas: 212

De manera cada vez mas frecuente, el humor y la satira estan presentes en las campanas politi-
cas (y en la propia politica). Se trata de una tendencia que, en paises como Espafa, se ha inten-
sificado en los ultimos anos. Este libro aborda el debate sobre los posibles efectos de la satira
televisiva espafiola en periodistas, politicos y audiencias, presentando ejemplos de momentos
claves en la esfera publica espaiola. Una perspectiva interesante sobre un tema muy poco tra-
bajado en el dmbito de la comunicacién politica.
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